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Od dob, kdy svétlo svéta poprvé spatfil internet, tehdy jesté v po-
dobé experimentalni vojenské sité ARPANET, urazil technologicky vy-
voj poradny kus cesty. Mnohé technologie, spadajici jesté pred neddvnem
pouze do zanru science fiction, se staly soucéasti bézného zivota. Dnesni
podoba internetu nam dava Siroké moznosti, k dispozici mame vsudypii-
tomny GSM signél a vefejné wi-fi sité. Diky tomu se na internet dostaneme
ve vlaku, letadle a dokonce i ve vesmiru. Pro pfistup k internetu jiz neni
zapotiebi pocitacd, nyni mizeme vyuzit chytré telefony, televize, hodinky
¢i bryle. Nachazime se nyni na poc¢atku epochy internetu véci, kdy do in-
ternetové nebo na podobném principu fungujici sité jsou pripojeny nami
bézné pouzivana zarizeni jako je napriklad lednicka ¢i stolni lampa. In-
ternet je zkratka vSude a mmnoZstvi informaci v ném uloZenych neustéale
nartista.

Naopak znalosti potfebnych pro vytvareni jednoduché webové stranky,
nedilné soucésti! internetu, je zapotiebi ¢im d4l méné.

Zatimco v ranych dobéach internetu dokazal vytvorit webovou stranku
jen velmi schopny technicky nadSenec, dnes se uc¢i tvorbé webovych stra-
nek déti na zakladni skole. I pii souc¢asnych moznostech vsak nelze presné
urcit, kolik webovych stranek internet obsahuje; jejich pocet i riznorodost
neustale narista. Samostatnou kapitolu tvori internetové obchody, které se

1Webové stranky jsou soudasti World Wide Web (WWW), jedné z mnoha sluzeb
poskytovanych na internetové siti.
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v poslednich letech tési obrovské popularité. Davody jsou ziejmé — provoz
internetového obchodu je vyrazné levnéjsi nez provoz kamenné prodejny,
navic je mozné je navstivit kdykoli a z pohodli svého domova. Pokud byste
se pred péar lety rozhodli na internetu prodavat pecivo, lidé by vés pova-
zovali za blazny. Pokud se pro stejnou véc rozhodnete dnes, neprorazite
kvuli konkurenci.

Na internetu je toho tolik, Zze je mnohdy obtizné nalézt pfesné to, co
potfebujeme. Uzivatelé maji k dispozici za ¢elem vyhledédvani webové (in-
ternetové) vyhledavace, jako jsou napiiklad portal google.cz spole¢nosti
Google, bing.cz spolecnosti Microsoft nebo portal seznam.cz provozo-
vany stejnojmennou spole¢nosti.

Z celé fady studii [1] analyzujicich chovani uzivatelii vyplyva, Ze se bézni
uzivatelé potykaji pfi vyhledavani se tfemi zdsadnimi problémy. Prvni dva
spolu tizce souvisi — uzivatel mnohdy sam nemé presnou predstavu o tom,
co hleda a néasledné neumi zformulovat pozadavek do vyhledavaciho pole
tak, aby mu vyhledava¢ porozumél a vratil relevantni vysledky. Ttetim
problémem je neochota uzivatelti prochazet vice nez prvnich par vracenych
vysledkt vyhledavani.

Jak ale zajistit, aby v pfipad€, ze jiz vlastnime nebo vytvarime webo-
vou stranku, byla tato stranka na internetu vidét? Jednou z moznosti jsou
prévé optimalizace pro webové vyhledavace, kterymi se budeme v tomto
¢lanku zabyvat. Nejprve se ale podivejme, jak vlastné funguje webové vy-
hledavéani.

Webové vyhledavani a webové stranky

Predpokladejme, ze mame jiz hotovou webovou stranku, kterd je umis-
téna na internetu. Nasi stranku navstivi robot, presnéji feceno automaticky
program, ktery stranku analyzuje a pfifadi ji ¢iselné ohodnoceni. Navstéva
robota se nazyva indexace a obvykle vyusti v zarazeni webu do webo-
vého vyhledavace. Pfifazené hodnoceni se nazyva rank webové stranky a
je ukazatelem dulezitosti webu. Vyhledava¢ spole¢nosti Google pouziva
PageRank [2], ktery nabyva hodnot 0,1,2,...,10, vyhleddva¢ seznam.cz
pak S-rank, ktery nabyva hodnot 0,1,2,...,100 a je zalozen na podobném
principu jako PageRank.

Je dilezité si uvédomit, ze samotny rank neurcuje vyslednou pozici ve
webovém vyhledavaci. Kone¢né umisténi webové stranky je vysledkem al-
goritmu, ktery zvazuje celou fadu kriterii a rank stranky je pouze jednim
z nich. Vétsina kriterii pro hodnoceni se vSak nezvefejnuje. Na druhou
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stranu tvirci algoritmu slouzicich k uréeni konecné pozice webové stranky
ve vyhledavani své vytvory ¢asto komentuji a popisuji jejich zédkladni cho-
vani. Z téchto informaci je mozné odvodit, co je zapotiebi udélat, aby byla
nasSe webova stranka snadno k nalezeni. Tento postup se nazyva optima-
lizace pro webové vyhledavace, ¢asto oznaCovany jako SEO z anglického
Search Engine Optimization.

Pro Gplnost jesté dodejme, Ze algoritmy urcujici pozici ve vyhledavaci
se neustale vyviji. Mensi ipravy jsou provadény v nékolikadennich interva-
lech, vétsi zmény jsou provadény s odstupem nékolika mélo mésici. Modi-
fikace algoritmi jsou feSeny pomoci updati (aktualizaci), které jsou nékdy
mylné zaménovany se samotnymi algoritmy. Tyto updaty jsou dale rozsiro-
vany a upravovany. V zasadé se jedna o filtry, které se aplikuji na vysledky
vyhledavacich algoritmi. Mezi nejaktualnéjsi updaty vyhledavace od Goo-
glu [3] patf{ Panda, Penguin (Tuctidk) a Pigeon (Holub). Posledni update
vyhledavace seznam. cz se nazyva Jalapeno, ktery opét upravuje vysledky
vracené vyhledavacim algoritmem.

Webova stranka je ve skute¢nosti produktem celé fady technologii. Dnes
je kazda webova stranka vytvofena pomoci jazyka HTML (HyperText
Markup Language), ktery slouzi pro popséani zakladni struktury a séman-
tiky webové stranky. Déle je pouzita technologie CSS (Cascading Style
Sheets), kterd dava webu grafickou podobu a skriptovaci jazyk JavaScript,
ktery prinasi na web dynamicnost. Tyto tfi technologie se souhrnné ozna-
¢uji jako client-side? technologie. Pro tcely tohoto ¢lanku si vystacime
s obycejnym HTML, ostatni technologie zasahuji do SEO jen velmi nepa-
trné. Pojdme si tedy jazyk HTML ve strucnosti predstavit.

Pocatky jazyka sahaji do roku 1990. V této dobé Tim Berners-Lee®
vytvoiil jazyk HTML pro téely v§zkumného centra CERN ve Svycar-
sku. Dnes je jazyk HTML zakladnim stavebnim kamenem kazdé webové
stranky. Za aktualni verzi je povazovan jazyk HTML 5, ktery byl po zdlou-
havém schvalovacim procesu 28. fijna 2014 pfijat za oficidlni standard.
O jeho tdrzbu a vyvoj se stard World Wide Web Consortium (W3C).

20znadeni client-side je pievzato z klient-server architektury v poéitacovych sitich.
Webové stranky zahrnuji i server-side technologie. Mezi né patii napriklad programovaci
jazyky PHP, ASP.NET, Java nebo Ruby on Rails a databazové technologie jako napii-
klad MySQL, MariaDB ¢i PostgreSQL, které z webu délaji plnohodnotné internetové
aplikace.

3Sir Timothy , Tim* John Berners-Lee je povazovan za tviirce World Wide Web.
Mimo jiné vytvoril protokol http, na kterém je zalozena sluzba WWW a dplné prvni
webovy prohlizec.
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HTML je znackovaci jazyk, neobsahuje tedy zadné (aZ na nékolik okra-
jovych vyjimek) konstrukty pro fizeni vypoctu, funkce ani cykly. Obsa-
huje znacky, také nazyvané tagy nebo elementy, které prifazuji obsahu
webové stranky jeji sémantiku. Piikladem je znacka <nav>, kterd slouzi
pro oznaeni navigace. Vétsina znacek mé oteviraci a uzaviraci ¢ast (pa-
rové znacky). Uzaviraci ¢dst se zapisuje stejné jako oteviraci ¢dst, jen je
v ni navic uveden symbol lomitko. Uplna syntaxe parové znacky <nav>,
je tedy <nav></nav>. To co je uvedeno mezi oteviraci a uzaviraci ¢asti se
nazyva obsah znacky. Ten mtze byt tvofen libovolnym textem ¢i dalsimi
HTML znackami. Neparové znacky nemaji ukoncovaci ¢ast a tudiz nemaji
ani samotny obsah. P¥ikladem takové znacky je znacka <img>, ktera slouzi
pro vlozeni obrazku. Parové a neparové znacky mohou mit atributy, které
se vzdy zapisuji do oteviraci ¢asti. Prikladem je atribut src, ktery udava
jaky obrazek se ma zobrazit pi pouziti znacky <img>. Cely zapis i s atribu-
tem src je <img src="adresa obrazku">. Jaké atributy lze u konkrétni
znacky pouzit, je ddno specifikaci jazyka [1]. Celd webova stranka je tvo-
fena hierarchii HTML znacek.

Co znamen3 prifazeni sémantiky? Predstavte si oby¢ejné noviny. Nez je
uvidime v podobé, v jaké si je pfecteme u ranni kévy, jsou noviny vyho-
toveny ve formé Cistého, neformétovaného textu (pomineme-li obrazky).
Prifazenim sémantiky naptiklad uréime, ze néjaké cast textu tvori nadpis,
jina ¢ast odstavec daného ¢lanku, seznam nebo tabulku. Bez sémantiky
by se jednalo o Citelna, ale velmi nepfehledna data. Jazyk HTML déla
to samé, jen v kontextu webové stranky. Umoziiuje urcit, co bude nadpis
stranky, navigace, tabulka a tak dale. Pfitazeni sémantiky je provadéno po-
moci znacek jazyka tak, Ze se obsah jednoduse umisti do konkrétni znacky.
Napftiklad obsah obaleny znackou <p> bude povazovan za odstavec, ob-
sah znacky <a> za odkaz. Webové prohlizece obsahuji zakladni grafické
prostiedky, které dokazi obycejné HTML v urcité podobé zobrazit. Tato
podoba vSak neni jazykem HTML specifikovana.

SEO

Podivame-li se na nabidku a poptavku po SEO, zjistime, Ze majitelé
webu jsou mnohdy ochotni za SEO zaplatit vice nez za vytvoreni celého
webu. SEO je trend moderniho webdesignu, se kterym se dfive ¢i pozdéji
setka vétsina téch, kteri néjaky web vlastni nebo webové stranky vytvari.
Slovo trend by mohlo naznacovat, ze optimalizace pro webové vyhleddvace
jsou jen prechodné popularni zalezitosti. Skutecnost je ale jind. Prvni op-
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timalizace prisly se zrodem webovych vyhledavact — lidé chtéli, aby jejich
stranky byly za kazdou cenu prvni. Napiiklad vyhledavac spole¢nosti Goo-
gle byl zalozen jiz v roce 1998; tuto dobu lze povazovat za webovy pravék.
Dnesni podoba internetu se bez vyhledavaci neobejde a optimalizace jsou
s vyhledavaci tizce provazany. Nejedna se tedy o technologii, které rychle
zastara ¢i pomine, jak je v oblasti WWW bézné, ale spiSe o nadcasovy
princip.

Nyni se podrobnéji podivame, ¢im SEO ve skutecnosti je a jak se déla.
SEO je pfizptisobeni nebo také optimalizace webové stranky pro interne-
tové vyhledavace. Jeden z nejrozsirenéjsich omyla je, Ze SEO je o prvenstvi
ve vyhledavacich. Tak tomu ale viibec neni.

Hlavnim cilem SEO je ziskat kvalitni navstévniky a k tomu je nutné
si uvédomit dvé zakladni fakta. Zaprvé, webovych vyhledavaci jsou tisice
a nemé smysl byt prvni ve vyhledavaci, ktery nikdo nepouziva. Zadruhé,
je nezadouci byt prvni ve vyhledavaci na zakladé klicovych slov, kterad se
daného webu vibec netykaji. Zada-li napriklad uzivatel do vyhledavace
klicové slovo ,informatika® a na prvnim misté se objevi stranka nabizejici
prodej peciva, je témér jisté, ze takovou stranku uzivatel nenavstivi. Zde
vidime, Ze pozice ve vyhledavaci skute¢né neni tim hlavnim ukazatelem.
V duchu vyse popsaného muzeme fict, ze SEO je o tom, aby byl web vidén
tim, kdo ho vidét chce.

Prvni krok

Nejprve je tfeba se rozhodnout, zda a do jaké miry budeme webové
stranky optimalizovat. SEO mtze byt a mnohdy také je velice naklad-
nou zélezitosti po ¢asové i finanéni strance. D4 se tedy fict, Ze v urcitych
situacich se pokrocila optimalizace stranek nemusi vyplatit. Na druhou
stranu alespon zadkladni optimalizace by méla byt naprostou samoziej-
mosti. Mnoho lidi argumentuje, Ze neméa smysl optimalizovat stranky, které
nemusi byt prvni ve vyhledavacich. Jak bylo feceno vyse, optimalizace
stranek neni jen o pozici ve vyhledévaci. Rozhodneme-li se, ze nechceme,
aby byly nase stranky indexovany, miizeme pouzit celou fadu prostiedki
k tomu urcenych. Branit indexaci nekvalitni ¢i zadnou optimalizaci je nej-
horsi mozny zpusob, ktery navic nebude fungovat.

Dalsim krokem je vybér vyhledavace, pro ktery budeme stranky opti-
malizovat. Ve skuteénosti je tato otédzka pomérné nezajimavéa, nebot za-
kladni optimalizace je spole¢né téméf vSem vyhledavacim. Pokud bychom
presto chtéli urcit relevantni vyhledavace, v ¢eském prostredi se jedné o jiz
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zminéné, nejcastéji pouzivané vyhledavace od firem Google a Seznam.cz.
Zasadni rozdil mezi nimi spociva v tom, Ze zatimco seznam. cz indexuje jen
Ceské webové stranky, vyhledavaé od Googlu je globalni. Za zminku stoji
také webové katalogy, které lze chapat jako specifickou variantu webo-
vych vyhledavac¢t. Prikladem jsou naptiklad portaly heureka.cz nebo
zbozi.cz. V neposledni fadé zde patii dnes velmi aktualni socidlni sité.

Principy SEO

Zakladni a nejdilezitéjsi pravidlo pro SEO spoéiva v tom, ze se nesna-
zime optimalizovat stranky pro webové vyhledavace, ale pro lidi. Indexace
webovych stranek sice probihda strojoveé, jejich navstévnici jsou vsak lidé.
Skutecnost, ze uzivatel ze stranky utece béhem par vtefin nevykompenzuje
ani prvni pozice stranky ve vysledcich vyhledavani. Pfirozenym vyvojem
jsme se dostali do situace, kdy nejlépe hodnocené stranky jsou ty nej-
vice uzitecné; tedy stranky, na kterych nasel uzivatel presné to, co hledal.
Kvalitni obsah stranek je prioritou, se kterou jde ruku v ruce i dobry a
divéryhodny vzhled. Navstévnikim se musi na strankach libit, musi se na
nich snadno orientovat a pohodIné je ovladat, ¢ehoz lze dosdhnout kvalitni
grafickou prezentaci. Neni tieba se vSak obéavat, Ze pouze graficky doko-
nalé weby maji Sanci. Uzivatelé snadno odpusti grafické nedokonalosti,
nabidneme-li jim kvalitni obsah.

P1i vytvareni obsahu je velice dulezity vybér tzv. klicovych slov, které
nas web identifikuji, nebot ta pravé slouzi pro nalezeni naseho webu. Vybér
klicovych slov neni tiplné jednoduchy a to pfedevsim v presycenych oblas-
tech. Kli¢ova slova nelze vytvaret uméle; musi byt srozumitelné, vécna a
pfedevsim pfirozend pro nas web. Technicky vzato je vybér klicovych slov
soucasti automatického procesu indexace. Tvirce webu vsak miZe tento
proces do zna¢né miry ovlivnit.

Zakladni SEO

Nyni se podivame na zakladni SEO a zaméfime se na ruzné aspekty,
které mtzeme jako tvirci webovych stranek ovlivnit. Tim prvnim je titu-
lek stranky uvozeny HTML znackou <title>. Nevyplnény titulek je tim
nejhorsim moznym prohieskem — webové vyhledavace na néj kladou velky
duraz. Obecné by mél byt titulek kratky, srozumitelny, smysluplny a vy-
stizny. Titulek mtize byt spole¢ny pro cely web, ale i jednotlivé podstranky
webu mohou mit vlastni titulky, coz se bézné jevi jako lepsi varianta. Cas-
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tou otazkou byva, jaké znaky lze pouzit v titulku stranky. V drivéjsich
dobéach bylo lepsi se diakritice vyhnout, ale dnes jiZz nejsou s kédovanim
Cestiny takové problémy a vyhledavace si s nim snadno poradi. Volba od-
délovacty, jako jsou pomlcka nebo svisld ¢ara, nemé na celkovy vysledek
vibec zadny vliv.

Druhym klidovym prvkem je znacka <h1>, kterd oznacuje nadpis prvni
arovné. Pokud se vratime k analogii s novinami, tak se jedna o hlavni
nadpis. Kazda webova stranka by méla tuto znacku obsahovat. Diive pla-
tilo, Ze na kazdé strance musi byt pravé jedna znacka tohoto typu. Dle
standardu HTML 5 je mozné uvadét na strance vice znacek <h1>. Exis-
tuji nazory, ze z pohledu SEQO je vice hlavnich nadpist nesmysl. Dnesnim
vyhledava¢im to az tak moc nevadi.

Na webové strance je mozné pouzit celkem Sest tirovni nadpist. Pokud
je uveden nadpis urcité irovné, mély by mu predchazet nadpisy predeslych
trovni. Napriklad nadpis <h3> by mél byt pouzit az za nadpisem <h2>.
Uvédomme si, Ze na slova uvedend v nadpisech je kladen velky duraz a je
tedy vyhodné, aby se v nich vyskytovala klicova slova.

Dalsimi dulezitymi znackami jsou <description> a <keywords>. Jak
napovidaji jejich nazvy, tyto tagy reprezentuji popisek stranky a vycet kli-
¢ovych slov. Popisek stranky je nékterymi vyhledavaci zobrazen na strance
s vysledky vyhledavani a mél by tedy byt kratky a dostatecné informa-
lze uvadét s oddélovacem (napiiklad ¢arka), ale i bez néj. Mnoho tvirct
webu se domniva, Ze oba tagy musi byt stejné na vsech podstrankach. Tak
tomu ovsem neni. Je vzdy lepsi, kdyz je popis a seznam klicovych slov Sity
kazdé podstrance na miru. Piestoze jiz tyto znacky nemaji tak zasadni
vyznam jako dfiv, jejich pouziti je stale vyhodné. V dalsim dile tohoto
¢lanku se k nim tedy jesté vratime.

Velice uzite¢nou znackou je rovnéz tag <strong> uvozujici obsah se zda-
raznénym vyznamem. V internetovém prohlizeci se obvykle zobrazi obsah
tohoto elementu tuénym pismem a pravé na néj pak webové vyhledavace
kladou vétsi duraz. Idealni situace nastava, kdyz je timto obsahem Kkli-
¢ové slovo. Mnoho programatortu této vlastnosti vyuziva, uméle obaluje
vSechna klicova slova timto elementem a za pomoci CSS je prezentuje jako
obycejny text. Tyto praktiky vSak lezi na hranici programéatorské etiky.

Dalsim ovlivnitelnym aspektem je syntaktickd sprédvnost (odborné ozna-
Covéna jako validita) webové stranky. Jazyk HTML poskytuje programé-
torim urcitou volnost a pokud je stranka v ném zapsana syntakticky
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nespravna, stale se muze v prohlize¢ich zobrazovat korektné. Z progra-
matorského hlediska by meéla byt kazda webova stranka validni. Vali-
ditu je mozné snadno ovérit pomoci webové sluzby dostupné na adrese
https://validator.w3.org/. S validitou souvisi i kvalita a mnozstvi kédu —
obecné plati, ¢im méné zdrojového kédu, tim lépe.

Chceme-li naptiklad nastavit urcitou cast stranky jako navigaci, pouzi-
jeme k tomu tcelu uréenou znacku <nav>. Stejné tak plati, Ze pro multi-
medialni obsah — obrazky, video ¢i hudbu — bychom méli vzdy vlozit i tex-
tovou informaci vhodné popisujici dany prvek. Tato pravidla jsou pfinosna
nejen z pohledu SEQO, ale zpfistupnime diky nim nas web i navstévnikim
se zrakovym postiZzenim, ktefi pouzivaji specialni webové prohlizece.

Na zavér jen dodejme, Ze vSechny vysSe popsané optimalizace zahrnujici
syntaxi webové stranky, by mély byt naprosto samoziejmé a tviirce stranek
by se jimi mél vzdy zabyvat. Da se fici, Ze se jedna o jakysi eticky kodex,
ktery je bohuzel ve spousté piipadi opomijen a porusovan.

Dostavame ke konci prvni ¢asti. Optimalizace webovych stranek pro in-
ternetové vyhledavace je jednim z pilifd moderniho webdesignu. Bohuzel
je mnohdy SEO nespravné vniméno pouze z pohledu pozice stranek ve
vyhledavadich. Zékladni SEO se pfedevsim tyka spravného pouziti jazyka
HTML a kvalitniho obsahu. Pokrocilé SEO, kterému se budeme vénovat
v dalsim dile tohoto ¢lanku, je o chytrosti a technickych detailech. Pokro-
¢ilé SEO je navic zakryto celou fadou mytt, kterym se rovnéz budeme,
alespon okrajové, vénovat.

Podé&kovani. Tento ¢lanek byl vytvofen za podpory projektu IGA UP
2016, reg. ¢. IGA_PrF_2016_027. Dékuji Eduardu Bartlovi za jeho cenné
rady a pripominky ke kvalité textu.
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